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(azzetta del Sud

Ancora una iniziativa dell’Amministrazione comunale destinata a incrementare i flussi di visitatori verso la nostra citta

Turismo, un nuovo portale per fare conoscere Reggio

Scopelliti: «Internet &€ uno strumento fondamentale anche per un’azione di marketing territoriale»

E on-line turismo.reggiocal.it
il portale del turismo della cit-
ta. In cinque lingue (oltre
all'italiano, inglese, francese,
tedesco e spagnolo) & possibi-
le conoscere le bellezze no-
strane facendo -un semplice
click con il mouse. Un salto in
avanti tecnologico che & stato
apprezzato e “sospinto” dal
sindaco Giuseppe Scopelliti
«nell’ottica del rilancio turisti-
co della citta. Si tratta — ha af-
fermato il primo cittadino — di
uno strumento tecnologica-
mente innovativo, ricco di tra-
sformazioni e contenuti, de-
stinato a mobilitare flussi di
visitatori italiani e stranieri».
Un look accattivante, tec-
nologie innovative, informa-
zioni complete e utility sono i
punti di forza del portale turi-
stico reggino tanto che il sin-
daco non ha risparmiato una
“frecciata” al sito della Regio-
ne («il nostro & molto meglio»,

ha detto). Ma oltre che bello il
portale sara anche utile? L’as-
sessore alle Politiche comuni-
tarie Gianni Bilardi non ha
dubbi: «E uno strumento com-
pleto che & destinato a soddi-
sfare le esigenze di informa-
zione di cittadini- e di turisti,
italiani e stranieri». "

1l portale, infatti, & struttu-
rato per aree tematiche, che
sono accessibili direttamente
dal menu principale, ed & ca-
ratterizzato da una navigazio-
ne semplice e intuitiva.

Sebastiano D’Agostino, re-
sponsabile della rete civica,
ha illustrato i pregi del porta-
le: «La presenza di numerose
banche dati e di funzionali
motori di ricerca offre ai turi-
sti il quadro completo delle
strutture ricettive e dei sog-
getti attivi nel mercato turisti-
co locale, oltre a informazioni
dettagliate sugli appuntamen-
ti in cittd visualizzabili attra-
verso calendari e mappe satel-
litari, grazie a un software in-

novativo che associa gli eventi
allo specifico contesto territo-
riale, georeferenziadoli».

C’e, poi, l'area multimedia
che & suddivisa nelle sezioni

phofogallery, video, virtual
tour e audio & destinata a in-
trattenere coloro che si trova-
no sulle pagine del portale,
mentre al suo interno & possi-
bile trovare una Guida turisti-
ca virtuale: un avatar predi-
sposto ad hoc per accompa-
gnare gli utenti durante la na-
vigazione. Proprio questo vir-
tual tour, realizzato come per
altri importanti citta europee
(Berlino, Barcellona, Amster-
dam...), rappresenta la vera
novita: si tratta di foto ad al-
tissima risoluzione che per-
mettono di visitare virtual-
mente i luoghi piti caratteristi-
ci della nostra citta stando co-
modamente seduti a casa pro-
pria e senza la necessita di in-
stallare programmi sofisticati
sul proprio computer.

«Oggi la rete internet & con-

siderata strategica per il mar-
keting territoriale di una citta
~ ha aggiunto il sindaco Sco-
pelliti — e si sviluppa tramite
I'incremento esponenziale
della presenza sul web di por-
tali o anche di semplici web
personali. Per una cittd e per
la sua promozione, anche tu-
‘ ristica, il punto importante di
un uso comunicativo e dun-
que di un processo di bran-
ding, consiste nella forte noto-
rietd del nome e del territorio
che esso designax. -
E allora il nuovo sloga
“Reggio Calabria loves you” si
rivolge direttamente al poten-
ziale turista dicendogli, ap-
punto, “Reggio Calabria ti
ama... ti accoglie”. Sembra
uno slogan azzeccato. I nume-
ri e le presenze in citta ci di-
ranno di pit. Ci diranno, per
esempio, se anche un portale
potra essere utile per fare co-
noscere il volto pitt bello di
Reggio oltre le Alpi e nel baci-
no del Mediterraneo. < :

I simtesi

1l portale. E on-line “turi-
smo.reggiocal.it” il portale
del turismo della citta. In
cinque lingue (oltre all’ita-
liano, inglese, francese, te-

desco e spagnolo) & pos-
sibile conoscere le bellezze
nostrane facendo un sem-
plice click con il mouse.

L'utilitd. «Si tratta - ha af-
fermato il primo cittadino
- di uno strumento utile e
tecnologicamente innova-
tivo, ricco di trasformazio-
ni e contenuti, destinato a
mobilitare flussi di visita-
tori italiani e stranieri».

1 brand. “Reggio Calabria
loves you” si rivolge diret-
tamente al potenziale tu-
rista dicendogli, appunto,
“Reggio Calabria ti ama...
ti accoglie”.
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